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Imagem aérea da plantagdo de paimito do CERVI

Categoria Grande Ideia, Baixo Orcamento

Primeiro colocado: Centro de Recuperacéo Vida
Nova — CERVIN

A instituigao foi fundada em 1985 para a recuperagao e ressocializagao
de pessoas dependentes quimicas (4lcool e outras drogas) no munici-
pio de Roléndia, PR. Sua misso ¢ enfrentar a problemética da drogadi-
¢do através da prevencao, tratamento e reinsercao social, visando uma
melhor qualidade de vida ao individuo, familia e sociedade.
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A ideia do cultivo do palmito aliou captacéo de recursos e atividades de
laborterapia, envolvendo méo de obra das mulheres que se encontram
em tratamento de drogadigdo, e, ainda, o aproveitamento do espago fisico
com uma cultura que néo exige cuidado didrio e intenso. O resfduo pro-
duzido pelo cultivo é benéfico ao solo, preparando-o para outras culturas.

Além da laborterapia, o projeto ainda gera renda, alimentos e as
internas sao capacitadas para uma nova profissao, pois aprendem

a manusear e a conservar o palmito. Em relagao ao orgamento, o
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Categoria — Inovagdo em Captacao De Recursos

Primeiro colocado: Fundagdo Grupo Boticario de
Protecdo a Natureza

A Fundagio Grupo Boticdrio de Protegdo a Natureza, com sede em
Curitiba, é uma instituigdo sem fins lucrativos que atua em todo o
Brasil. Criada em 1990 com a missdo de promover e realizar agoes
para a conservagéo da natureza, a 0rganizagao é fruto da inspiragao de
Miguel Krigsner, fundador do Boticrio e atual presidente do Conselho
de Administragdo do Grupo Boticario. Apoiando projetos de outras
organizagdes, a fundagao protege dreas naturais proprias, investe em
mecanismos inovadores, dissemina conhecimento e sensibiliza a so-
ciedade para a conservagao da natureza.

Desde a sua criagio, a fundag@o ja doou quase US$ 10,6 milhdes
para 1.266 projetos de cerca de 400 instituigdes pelo pafs. A institui-
¢do mantém duas reservas naturais: a Reserva Natural Salto Morato,
na mata atlantica, e a Reserva Natural Serra do Tombador, no cerrado.

A iniciativa consiste de uma campanha direcionada aos franquea-
dos do Boticério para arrecadagdo do seed money (primeiros recursos
financeiros) destinados & construgao do Centro de Conservagao do
Cerrado, localizado na Reserva Natural Serra do Tombador, mantida

pela instituigao.

Atores caracterizados de animais em extingao estimularam as doagdes a Fundagao Grupo Boticdrio

Campanha

0 mote da campanha era incentivar os franqueados a deixarem
um legado as futuras geracdes, destacando que a contribuigdo
financeira seria uma oportunidade de apoiar de forma direta a
manutengdo do cerrado brasileiro. Além disso, o franqueado foi
motivado a realizar uma doagdo em nome de alguém que tivesse
grande importancia em sua vida, como forma de homenagear essa
pessoa. Assim, muitos puderam homenagear seus pais, filhos e
amigos. A campanha foi langada exclusivamente em uma conven-
¢do anual que conta com a participagdo de todos os franqueados
da rede Boticério. Eles podiam conhecer a campanha e realizar a
doago no proprio estande, durante a convengdo. Outro estimulo
as doagdes foi a participagéo de atores caracterizados como ani-
mais ameacados de extingdo. A intengéo era demonstrar a impor-
tancia da manutencgdo de seus habitats naturais.

A doag@io mfnima era de R$ 500. Porém, muitos doaram valores
superiores. O resultado foi um sucesso! Em seis dias, 284 franque-
ados doaram e, ne total, foram arrecadados RS 682.351,70 para a
construgio do centro. Apds o evento, mais pessoas demonstraram
interesse e, com isso, 30 novas doagdes foram feitas, com a arreca-
dagao de mais R$ 20.500. Como forma de agradecimento, os doado-

res receberam certificados com seu nome e o nome do homenagea-
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Trabalho de reciclagem e coleta seletiva realizado pelo Instituto Agronelli

do. Porém, o maior reconhecimento ainda est4 por vir: todos terao
seus nomes gravados no Centro de Conservagao do Cerrado.

A campanha foi inovadora por ter um grande apelo emocional.
Os franqueados foram motivados a doar em nome de alguém e, as-
sim, realizaram mais de uma doagdo. O mote da campanha funcio-
nou tao bem para motivar doagdes que serd adaptado para a cap-
tacdo do restante dos recursos para a construgido do centro com

outros publicos.

Segundo colocado: Instituto Agronelli de
Desenvolvimento Social

O Instituto Agronelli de Desenvolvimento Social tem como misséo
contribuir para uma sociedade mais justa e participativa promo-
vendo o desenvolvimento social por meio de projetos socialmente
resl;onséveis. Fundado em 2000 para participar efetivamente das
politicas puiblicas do municipio de Uberaba e regiao, pretende
articular o Primeiro, Segundo e Terceiro setores em prol do de-
senvolvimento sustentavel. Também incentiva a experimentagao
néao-lucrativa de novos modelos socioeducativos e de sistemas al-
ternativos de produgao, comércio, emprego e crédito; de estudos e
pesquisas, desenvolvimento de tecnologias alternativas, produgao

e divulgagao de informagdes.

Campanha
A Gincana Vivenciando os 3R's acontece anualmente na cida-

de de Uberaba, Minas Gerais. Em 2011, o slogan foi "A Gincana
Verde”, promovida pelo Instituto Agronelli de Desenvolvimento
Social em parceria com o Comité de Cidadania Empresarial da
FIEMG, do Vale do Rio Grande. O objetivo é disseminar concei-
tos de responsabilidade socioambiental e promover a sensibiliza-
¢éo da comunidade para a destinagéo correta de residuos sélidos
por meio da coleta seletiva, assim como mobilizar recursos para
o Fundo Municipal da Crianga e do Adolescente de Uberaba/MG
- FUMDICAU.

A gincana consiste da: instalagdo de 10 postos de coletas de
materiais reciclaveis em pontos da cidade. Essa atividade ¢ rea-
lizada em parceria com empresas e institui¢des de ensino supe-
rior. A coleta nos postos é feita pela Cooperativa de Catadores
Auténomos de Uberaba (COOPERU); sensibilizagao da comuni-
dade para levar materiais recicléveis aos postos de coleta, por
meio da educagdo ambiental para criangas e adolescentes da rede
piiblica de ensino, e também com a campanha de marketing e
mobilizagao.

A campanha ¢ financiada por empresas de Uberaba e regido,

que apoiam e investem nas agoes. Em trés anos, ja mobilizou cerca
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de R$ 50 mil em patrocinios, além de voluntérios e outros recursos
para o FUMDICAU. Durante o ano todo, as empresas investidoras
recebem palestras sobre a tematica.

A campanha é considerada inovadora porque levanta e defen-
de duas bandeiras diferentes, mas necessérias para a formacao
da cidadania em busca do desenvolvimento social sustentavel. A
defesa do desenvolvimento pela teoria da educagao

ambiental, passando & prética por meio da coleta

Entre as respostas, o item “6leo de cozinha” foi a problematica
escolhida para o inicio do projeto. Foram feitas pesquisas, leituras
e questiondrios para saber da populagdo qual é o destino dado a
este produto apds o uso, assim como visitas a lanchonetes, res-

taurantes e prédios.
Como a maioria das pessoas jogava o 6leo no solo e na pia, e
somente a minoria reaproveitava para fazer sabao,

visitamos empresas que realizavam esta ¢oleta. Unir

seletiva, além da luta pelos direitos da crianga e do O mOte da o trabalho pedagégico com a educagio ambiental e
adolescente, articulando a mobilizagao de recursos Campanha a captagdo de recursos foi extremamente vidvel para
para o fundo. fUﬂCiOﬂOU a formagao dos alunos como cidadaos conscientes.
Alguns dos resultados atingidos com a campa- s A inovagéo estd no fato de poder associar o co-
nha foram: 2.567 criancas e adolescentes envolvidos tao bem pa(a nhecimento dos alunos e a preservagao do meio am-
diretamente, 89 professores capacitados, 35 institui- moti\lar doaQGeS biente por meio da educagao ambiental, a formagao
¢oes participantes, 30 eventos de educagdao ambien- QU es eré da cidadania, a captagéo de recursos e fazer dos alu-

tal realizados em ambientes publicos; 10.088 pes-
soas envolvidas indiretamente, 10 postos de coleta
instalados a cada ano, 13 toneladas de reciclaveis
destinados corretamente em trés anos, R$ 50 mil
de patrocinio captados com empresas, aumento de
30% nos recursos destinados ao FUMDICAU.

Terceiro colocado: Associagéo de
Pais e Amigos dos Excepcionais de
Rolandia (APAE)

Com a missédo de atender a pessoa com deficiéncia
intelectual, visa & habilitagdo e & reabilitagio por
meio de programas interdisciplinares, pedagégicos e profissiona-
lizantes, com apoio administrativo de 6rgdos governamentais e
nédo-governamentais. Promove o desenvolvimento e a inclusio de
pessoas com deficiéncia.

A ideia da campanha surgiu em sala de aula, onde professo-
res e alunos estudavam sobre a preservagdo do meio ambiente,
especialmente em relagao & dgua. Entre outras atividades, foram
levantadas algumas hip6teses em relagdo aos agentes contami-

nadores que poderiam prejudicar a qualidade da égua potavel.

adaptado para
a captacéo do
restante dos
recursos para
a construcao
do centro com
outros publicos

nos membros participativos e responsaveis pela pre-
servagdo. "0 projeto contribui com nosso trabalho,
que visa a formacao do cidaddo em sua totalidade. A
iniciativa colaborou com a melhoria do envolvimen-
to da comunidade escolar, levando-os a pensar no
seu papel na preservagio do meio ambiente”.

Para captar recursos, foi divulgado o trabalho de
coleta de 6leo por meio de caminhadas de conscien-
tizagdo, palestras em clubes de servigos, parcerias
com igrejas, poder piblico, comunidade, camara de
vereadores e prefeitura. A associagdo também optou
por conscientizar a comunidade através do radio,
jornal, TV e visitas a prédio, restaurantes e bares.

Estamos desenvolvendo o projeto, e até agora ja recolhemos
3.000 litros de 6leo na cidade de Rolandia. A escola recebeu, em
dinheiro, R$ 1.500,00. Além de ser uma forma de captacao, ajuda-
mos a preservar o meio ambiente, dando a destinagao correta ao
6leo de cozinha.

“Como organizagao, aprendemos que o trabalho em equipe
gera resultados satisfatérios, e quando todos estao envolvidos
para alcangar um mesmo objetivo, conseguimos alcangé-1o". )
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